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Indicata | 2. El Online Pazar Raporu

Part of Autorola

2. El Otomobil ve Hafif Ticari Arac Pazari Ilan Gelisimi (Mart)

B Mart’24 Mart’25

A

l)‘
:‘/&' 440.887
397.073
324.891
Otomobil 324.891 359.431  11%

Hafif Ticari 72.182 81.456 13%

(\) 0&3

72, 182 81 456

Toplam 397.073 440.887 11%

Otomobil Hafif Ticari Toplam

02025 yili Mart ayinda 2. el otomobil ve hafif ticari ara¢ pazarinda ilan adetleri gecen yilin ayni donemine gore

%311 oraninda artarak (A) 440.887 adet olarak gerceklesti. 2025 yili Mart ayinda 2. el otomobil ilan adetleri,
gecen yil ayni doneme gore %311 oraninda artarak (A) 359.431 adet, hafif ticari arac ilan adetleri %13 oraninda

artarak (A) 81.456 adet oldu.

3 Yillik Ortalamalara Gére Ilan Gelisimi (Mart)

0/02’&
o)
.‘&’ 440.887
3Yiluk

B9 3 villik Ortalama Mart’25

303.340
- Otomobil 303.340 359.431 18%
0/033
S—=.Y Hafif Ticari 61.457 81.456 33%
81.456
61.457 Toplam 364.797 440.887 21%
Otomobil Hafif Ticari Toplam

02025 yili Mart ayina ait ilan adetleri 3 yillik Mart ayi ortalamasiyla karsilastirildiginda, 2. el otomobil ilan
adetlerinde %18 oraninda artis (A), hafif ticari arac ilan adetlerinde %33 oraninda artis (A ), toplam ilan
adetlerinde ise %21 oraninda artis (A) gerceklesti.

Indicata Turkiye’nin Turkiye otomotiv sektorl 2. el online pazarinda 30’a yakin halka acik online mecradaki 40.000’den fazla kurumsal firmanin ginlik 450.000 adet

kurumsal arag ilanini analiz ettigi verileriyle hazirlanmigtir.
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2. El Otomobil ve Hafif Ticari Ara¢ Pazari Satis Gelisimi (Mart)

. Mart’24 Mart’25

2
:&' 206.387

151.145
Otomobil 151.145 169.281 12%

0/02’%
Hafif Ticari 36.084 37.106 2,8%

36 084 37.106 Toplam 187.229 206.387 10,2%

Otomobil Hafif Ticari Toplam

02025 yili Mart ayinda 2. el otomobil ve hafif ticari ara¢ pazarinda satis adetleri gecen yilin ayni donemine gore

%10,2 oraninda artarak (A) 206.387 adet olarak gerceklesti. 2025 yili Mart ayinda 2. el otomobil satis adetleri,
gecen yil ayni doneme gore %12 oraninda artarak (A) 169.281 adet, hafif ticari arac satis adetleri %2,8 oraninda

artarak (A) 37.106 adet oldu.

3 Yillk Ortalamalara Gore Satis Gelisimi (Mart)

B9 3 villik Ortalama Mart’25
19

o./o's'/’.
. /0.39 N 206.387
./169.. 281 175.072

141.442

Otomobil 141.442 169.281 19,7%

3Yiluk
Ortalama

0/0’&0 ,3

== Hafif Ticari 33.630 37.106 10,3%

33 630 37.106 Toplam 175.072 206.387 17,9%

Otomobil Hafif Ticari Toplam

02025 yili Mart ayina ait satis adetleri 3 yillik Mart ayi ortalamasiyla karsilastirildiginda, 2. el pazar toplam satis
adetlerinde %17,9 oraninda bir artis (A ), otomobil satis adetlerinde %19,7 oraninda artis (A ), hafif ticari arac
satis adetlerinde %10,3 oraninda artis (A) gerceklesti.

Indicata Turkiye’nin Turkiye otomotiv sektorl 2. el online pazarinda 30’a yakin halka acik online mecradaki 40.000’den fazla kurumsal firmanin ginlik 450.000 adet

kurumsal arag ilanini analiz ettigi verileriyle hazirlanmigtir.
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2. El Otomobil ve Hafif Ticari Arac Pazari Model Yilina Gore Satis Gelisimi (Mart)

B Mart’24 Mart’25
)
0/0:3&‘
of }}‘ ° 80.486 ofe” T
70.038 71.303 Ll 0-5Yas 58.510 70.038  19,70%
58.510 57.416 55.863
6-10 Yas 57.416 55.863 -2,70%
=N 11Yas A 71.303 80.486  12,88%
Toplam: 187.229 206.387  10,23%

0-5 Yas 6-10 Yas 11 Yas T

¢2025 yili Mart ayinda 0-5 yas 2. el arac satislari gecen yil ayni doneme gore %19,7 oraninda artarken (A), 6-10
yas arag satislarinda -%2,7 dists (V), 11 yas lizeri arac satislarinda ise %12,8 artis (A) gerceklesti.

2. El Otomobil ve Hafif Ticari Arag Pazari Model Yili Dagilimi (Mart)

Mart'2025

Model Yili B2C Fiyat
Artisi*
0 0-5Yas 0,19%
6-10 Yas 0,51%
Pazar Ort 0,33%

B 0-5Yas 6-10Yas B 11vas ®

2025 yili Mart ayinda 2. el otomobil ve hafif ticari ara¢

2025 yili Mart da 2. el ot bil ve hafif ticari
° YL IR EUTIIEe: =, S GLBIERIL e i e pazarinda perakende satis fiyatlari ortalamada %0,3

0, ) -
arag paza’rlljd.a SN araglarln’ﬁ33,9 Sl artti (A). 0-5yas araclarin perakende fiyatlar %0,2
vas, %27'sini 6-10 yas ve %39 unu ise 11 yas ve .
. lar ol g artarken (A ), 6-10 yas araclarin fiyatlari %0,5 artti.(A)
uzeri arag aro U§tur u. *En cok satilan 37 markanin 483 modeline ait 2.098 varyantinin 0-10 yas arasindaki araglarina ait

439.698 adet ilaninin ay boyunca fiyat degisimleri incelenmistir.

Indicata Turkiye’nin Turkiye otomotiv sektorl 2. el online pazarinda 30’a yakin halka acik online mecradaki 40.000’den fazla kurumsal firmanin ginlik 450.000 adet

kurumsal arag ilanini analiz ettigi verileriyle hazirlanmigtir.
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2. El Otomobil Pazari Segmente Gore Satis Gelisimi (Mart)

B Mart’24 Mart’25

m

948

A (Mini) 956 -1%
B (Entry) 36.527 40.854 12%
C (Compact) 74.320 84.517 14%
Ty, D (Medium) 26.448 29.086 10%
I ‘1 E (Luxury) 10.703 11.414 7%
O/o 2
~0

/01 / 0.&. F (Upper Luxury) 2.191 2.462 12%

.\. 10.703 11.414
0.956 0.948 L 2191 2.462 Toplam 151.145 169.281 12%

A(Mini) B(Entry) C(Compact) D(Medium) E(Luxury) F(Upper Luxury)

02025 yili Mart ayinda 2. el otomobil pazarinda en yuksek payl 84.517 adet ile C segmenti araclar aldi.

C segmentini 40.854 adet ile B segmenti araclar ve 29.086 adet ile D segmenti araclar takip etti. Segment bazl
satigslar gecen sene ayni donemle kiyaslandiginda, 2025 yili Mart ayinda satis adedi en cok artan segment %14 ile
C segmenti olmustur. C segmentini %12 artis ile B segmenti ve F segmenti takip etmistir. (A)

2. El Otomobil Pazari Segment Dagilimi (Mart)

%1,5 %0,6
e |
A (Mini) 0,6%

B (Entry) 24,1%
C (Compact) 49,9%
D (Medium) 17,2%

E (Luxury) 6,7%
- F (Upper Luxury) 1,5%
B AMini) B(Entry) B c(Compact) Toplam HO00%
D(Medium) E(Luxury) B F(Upper Luxury)

e 2025 yili Mart ayinda satilan otomobillerin %50’si C segmenti otomobiller oldu. Mart ayinda da pazarda satilan
her 2 otomobilden 1’isinin C segment bir otomobil oldugu soylenebilir. Satis pay1 en disik olan segment %1,5 ile
F segmenti olsa da gecen sene ayni donemle karsilastirildiginda yukaridaki grafikte goruldigi Gizere %12 artis (A)
ile satis payi en cok artan segmentlerden biri olmustur.

Indicata Turkiye’nin Turkiye otomotiv sektorl 2. el online pazarinda 30’a yakin halka acik online mecradaki 40.000’den fazla kurumsal firmanin ginlik 450.000 adet

kurumsal arag ilanini analiz ettigi verileriyle hazirlanmigtir.
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2. El Otomobil Pazari Govde Tipine Gore Satis Gelisimi (Mart)

B Mart'24 Mart’25
0/0'3'0’ - Sedan 70.784 78.320  10,6%
78 320
70.784 A Hatchback 47.252 49.136 4,0%
0/0

/ 2O  Station Wagon 1.800 1.827 1,5%

49.136 A
2222 ’5’)" ===~ MPV 1.845 1.981 7,4%

0/0./‘
— S 3.339 3.687 10,4%

or . . ,

L s p o
6 9 0
ofo> 0[9‘1/. o Io.l)&. Suv 26.125 34330 31,4%
1.800 1.827 1.845 1.981 3.339 3.687 Toplam 151.145 169.281 12,0%

Sedan Hatchback Station Wagon MPV Spor SUV

02025 yili Mart ayinda govde tipi bazindaki satislar gecen sene ayni donem ile karsilastirildiginda, satis adedi en
cok artan govde tipi %31 ile SUV araclar oldu. SUV araclari %11 ile Sedan ve %10 ile Spor araclar takip etti.

2. El Otomobil Pazari Gévde Tipi Dagilimi (Mart)

Sedan 46,3%
=="% Hatchback 29,0%
) Station Wagon 1,1%

Spor 2,2%

Toplam 100,0%

B Sedan Hatchback [l Station Wagon
. MPV Spor B suv

e 2025 yili Mart ayinda govde tipine gore satislara bakildiginda Sedan otomobil payinin %46,3 oldugu
gorulmektedir. Sedan’dan sonra en cok tercih edilen govde tipi %29 ile Hatchback ve %20,3 ile SUV olmustur.

Indicata Turkiye’nin Turkiye otomotiv sektorl 2. el online pazarinda 30’a yakin halka acik online mecradaki 40.000’den fazla kurumsal firmanin ginlik 450.000 adet

kurumsal arag ilanini analiz ettigi verileriyle hazirlanmigtir.
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2. El Otomobil & Hafif Ticari Arac Pazari Motor Tipine Gore Satis Gelisimi (Mart)

- Mart’24 Mart’25
-

Benzin 66.849 77.290 15,6%
°/° 2 Dizel 109.466 112263 2,6%
111.025 112 263
y ,&2‘1 m Otogaz 4.602 5.696 23,8%
O/o
°/7.7 290 Hibrit 4.956 8531  721%
68.569 —
[ ) Elektrik 1.356 2.607 92,3%
?:5 e ?A’), Toplam 187.229 206.387  10,2%
0/0 0 0/ I /
6 1.677 B D s A
Benzin Dizel Otogaz Hibrit Elektrik

¢2025 yili Mart ayindaki satislar gecen sene ayni donemle kiyaslandiginda, Elektrikli arac satislarinin payinin
%92,3 artarken Hibrit araclarin satis payinin %72,1 arttigi gorilmustir. (A)

2. El Otomobil & Hafif Ticari Arac Pazari Motor Tipi Dagilimi (Mart)

%4,1
1y I

Benzin 37,45%

Dizel 54,39%
m Otogaz 2,76%

Hibrit 4,13%

Elektrik 1,26%

Toplam 100,00%

%2,8

. Benzin Dizel . Otogaz
" Hibrit Elektrik

e 2025 yili Mart ayinda 112.263 adet satisla en ¢cok satilan motor tipi Dizel arac oldu. Dizel araclarin toplam binek

araclar icindeki satis pay1 %54,4 oldu. Benzinli araclarin payi ise %37,5 oldu. Benzinli araclari %2,8 ile Otogaz,
%4,1 ile Hibrit ve %1,3 ile Elektrikli araclar takip etti.

Indicata Turkiye’nin Turkiye otomotiv sektorl 2. el online pazarinda 30’a yakin halka acik online mecradaki 40.000’den fazla kurumsal firmanin ginlik 450.000 adet

kurumsal arag ilanini analiz ettigi verileriyle hazirlanmigtir.
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