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Indicata | 2. El Online Pazar Raporu

Part of Autorola

2. El Otomobil ve Hafif Ticari Arac Pazari Ilan Gelisimi (Nisan)

B Nisan’24 Nisan’25

o./o'&/"
413.633

338.123 350.588

Otomobil 286.052 338.123 18,2%

Hafif Ticari 64.536 75.510 17,0%

286.052

0

64.536 75.510

Otomobil Hafif Ticari Toplam

Toplam 350.588 413.633 18,0%

2025 yili Nisan ayinda 2. el otomobil ve hafif ticari ara¢ pazarinda ilan adetleri gecen yilin ayni donemine gore

%18,0 oraninda artarak (A) 413.633 adet olarak gerceklesti. 2025 yili Nisan ayinda 2. el otomobil ilan adetleri,
gecen yil ayni doneme gore %18,2 oraninda artarak (A) 338.123 adet, hafif ticari arac ilan adetleri %17,0

oraninda artarak (A) 75.510 adet oldu.

3 Yillik Ortalamalara Gére Ilan Gelisimi (Nisan)

B9 3 villik Ortalama Nisan’25 q

%3
,e w2
0./&/. 413.633

338.123 334.391

3 Yillk
Ortalama

277.955 - Otomobil 277.955 338.123  21,6%
0/03?’ ’8
S —=.% Hafif Ticari 56.436 75.510 33,8%
75.510
56 436 Toplam 334.391 413.633  23,7%
Otomobil Hafif Ticari Toplam

e 2025 yili Nisan ayina ait ilan adetleri 3 yillik Nisan ayi ortalamasiyla karsilastirildiginda, 2. el otomobil ilan
adetlerinde %21,6 oraninda artis (A), hafif ticari arac ilan adetlerinde %33,8 oraninda artis (A ), toplam ilan
adetlerinde ise %23,7 oraninda artis (A) gerceklesti.

Indicata Turkiye’nin Turkiye otomotiv sektorl 2. el online pazarinda 30’a yakin halka acik online mecradaki 40.000’den fazla kurumsal firmanin ginlik 450.000 adet

kurumsal arag ilanini analiz ettigi verileriyle hazirlanmigtir.
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2. El Otomobil ve Hafif Ticari Ara¢ Pazari Satis Gelisimi (Nisan)

. Nisan’24 Nisan’25

157.463
Otomobil 126.212 167.378 32,6%

Hafif Ticari 31.251 35.320 13,0%

.,&"-

31.251 35.320

Otomobil Hafif Ticari Toplam

Toplam 157.463 202.698 28,7%

e 2025 yili Nisan ayinda 2. el otomobil ve hafif ticari ara¢ pazarinda satis adetleri gecen yilin ayni donemine gore
%28,7 oraninda artarak (A) 202.698 adet olarak gerceklesti. 2025 yili Nisan ayinda 2. el otomobil satis adetleri,
gecen yil ayni doneme gore %32,6 oraninda artarak (A) 167.378 adet, hafif ticari arac satis adetleri %13,0
oraninda artarak (A) 35.320 adet oldu.

3 Yillk Ortalamalara Gore Satis Gelisimi (Nisan)

B9 3 villik Ortalama Nisan’25
b
A o
) 0'3'?” 202.698 3 Yillik
167. 378 173.771 Ortalama
141.376 - Otomobhil 141.376 167.378 18,4%
0

"/°q . ===% Hafif Ticari 32.396 35.320 9,0%

32 396 35.320 Toplam 173.771 202.698 16,6%

Otomobil Hafif Ticari Toplam

e 2025 yili Nisan ayina ait satis adetleri 3 yillik Nisan ayi ortalamasiyla karsilastirildiginda, 2. el pazari toplam
satis adetlerinde %16,6 oraninda bir artis (A ), otomobil satis adetlerinde %18,4 oraninda artis (A ), hafif ticari
aracg satis adetlerinde %9,0 oraninda artis (A) gerceklesti.

Indicata Turkiye’nin Turkiye otomotiv sektorl 2. el online pazarinda 30’a yakin halka acik online mecradaki 40.000’den fazla kurumsal firmanin ginlik 450.000 adet

kurumsal arag ilanini analiz ettigi verileriyle hazirlanmigtir.
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2. El Otomobil ve Hafif Ticari Arac Pazari Model Yilina Gore Satis Gelisimi (Nisan)

B Nisan’24 Nisan’25

0-5 Yas 44.628 67.264 50,7%
@@- 6-10 Yas 48.258 54.873 13,7%
@. 11 Yas A 64.577 80.561 24,8%
Toplam: 157.463 202.698 28,7%

0-5 Yas 6-10 Yas

e 2025 yili Nisan ayinda 0-5 yas 2. el arac satislari gecen yil ayni doneme gore %50,7 oraninda artarken (A), 6-10
yas arac satislarinda %13,7 oraninda artis (A), 11 yas lizeri arac satislarinda %24,8 oraninda artis (A)
gerceklesti.

2. El Otomobil ve Hafif Ticari Arac Pazari Model Yili Dagilimi (Nisan)

2025
Model Yili B2C Fiyat
Artisi*
S| 0-5Yas 1,51%
6-10 Yas 1,24%
Pazar Ort 1,39%

B 0-5Yas 6-10Yas B 11vas ®

e 2025 yili Nisan ayinda 2. el otomobil ve hafif ticari arac

® 2025 yili Nisan ayinda 2. el otomobil ve hatif ticari pazarinda perakende satig fiyatlar ortalamada %1,39 artti

;ara(; patoza.rlnda satilan iraqlarl,n."/c.)i.’,3,2’sini 0-5 yas, (A). 0-5 yas araclarin perakende fiyatlari %1,51 artarken
._/"27.’1 Ini 6-10 yag ve %39,7'sini ise 11 yag ve (A), 6-10 yas araclarin fiyatlar %1,24 artti.(A)
A=l araglar OI.U§tU rd e e En cok satilan 37 markanin 183 modeline ait 2.098 varyantinin 0-10 yas arasindaki araglarina ait

439.698 adet ilaninin ay boyunca fiyat degisimleri incelenmistir.

Indicata Turkiye’nin Turkiye otomotiv sektorl 2. el online pazarinda 30’a yakin halka acik online mecradaki 40.000’den fazla kurumsal firmanin ginlik 450.000 adet

kurumsal arag ilanini analiz ettigi verileriyle hazirlanmigtir.
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2. El Otomobil Pazari Segmente Gore Satis Gelisimi (Nisan)

B T T
3?,.9 - A (Mini) 24.9%

. Nisan’24 Nisan’25

O/o
— B (Entry) 30.935 41.054 32.7%
82.197
C (Compact) 61.389 82.197 33.9%
0[0?&:"' — L= D (Medium) 22.163 29.649  33.8%
o=\ edium . . .0/0
41.054 o 0?’3 .%

= 6 E (Luxury) 8.985 11.194 24.6%

30.935 29.649 o I ’LA' \1 .%
o/ 'z 22.163 o - o[o?‘/‘ F (Upper Luxury) 1.941 2.286 17.8%

0/ g.9g5 11.194
0.799 0.998 - 1.941 2.286 Toplam 126.212 167.378 32.6%
A(Mini) B(Entry) C(Compact) D(Medium) E(Luxury) F(Upper Luxury)

e 2025 yili Nisan ayinda 2. el otomobil pazarinda en yuksek ilk payl 82.197 adet ile C segmenti araclar aldi. C

segmentini 41.054 adet ile B segmenti araclar ve 29.649 adet ile D segmenti araclar takip etti. Segment bazli
satislar gecen sene ayni donemle kiyaslandiginda, 2025 yili Nisan ayinda satis adedi en ¢ok artan segment %33,9
ile C ve %33,8 ile D segmenti olmustur. C ve D segmentini %32,7 artis ile B segmenti takip etmistir (A)

2. El Otomobil Pazari Segment Dagilimi (Nisan)

%1,4 %0,6
=N
A (Mini) 0,6%
B (Entry) 24,5%
C (Compact) 49,1%
D (Medium) 17,7%

E (Luxury) 6,7%
F (Upper Luxury) 1,4%
B AMini) B(Entry) B c(Compact) LG 100.0%
D(Medium) E(Luxury) B F(Upper Luxury)

e 2025 yili Nisan ayinda satilan otomobillerin %49,1’i C segmenti otomobiller oldu. Nisan ayinda da pazarda

satilan her 2 otomobilden 1’isinin C segment bir otomobil oldugu soylenebilir. Satis payi en dislik olan segment
%1,4 ile F segmenti olsa da gecen sene ayni donemle karsilastirildiginda yukaridaki grafikte goruldugu tUzere F

segmentinde %18 artis (A) gerceklesmistir.

Indicata Turkiye’nin Turkiye otomotiv sektorl 2. el online pazarinda 30’a yakin halka acik online mecradaki 40.000’den fazla kurumsal firmanin ginlik 450.000 adet

kurumsal arag ilanini analiz ettigi verileriyle hazirlanmigtir.
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2. El Otomobil Pazari Govde Tipine Gore Satis Gelisimi (Nisan)

.Nisan’24 Nisan’25
I
‘1 ’0 Sedan 59.873 76.037 27,0%
ofeZL>-
76.037
0 Hatchback 39.395 50.044 27,0%
27
0/0 .
59.873 (~—=  Station Wagon 1.393 1.719 23,4%
50.044 60 ,8
=== MPV 1.598 2.038 27,5%
39.395 0/0/‘ -
34.071 Spor 2.767 3.469 25,4%
6 21.186

2 B 0/07:1 ’ 2‘.)9 P SuV 21.186 34.071  60,8%

0/0 / ./'
1.393 1.719 1.598 2.038 2.767 3.469 Toplam 126.212 167.378 32,6%

Sedan Hatchback Station Wagon MPV Spor SUV

e 2025 yili Nisan ayinda govde tipi bazindaki satislar gecen sene ayni donem ile karsilastirildiginda, satis adedi en
cok artan govde tipi %60,8 ile SUV araclar oldu. SUV araclari %27,5 ile MPV ardindan %27,0 ile Sedan ve
Hatchback araclar takip etti.

2. El Otomobil Pazari Gévde Tipi Dagilimi (Nisan)

=

Sedan 45,4%
=19 Hatchback 29,9%
=) Station Wagon 1,0%

Spor 2,1%

Toplam 100,0%

B Sedan Hatchback [l Station Wagon
. MPV Spor B suv

e 2025 yili Nisan ayinda govde tipine gore satislara bakildiginda Sedan otomobil payinin %45,4 oldugu
gorulmektedir. Sedan’dan sonra en cok tercih edilen govde tipi %29,9 ile Hatchback ve %20,4 ile SUV olmustur.

Indicata Turkiye’nin Turkiye otomotiv sektorl 2. el online pazarinda 30’a yakin halka acik online mecradaki 40.000’den fazla kurumsal firmanin ginlik 450.000 adet

kurumsal arag ilanini analiz ettigi verileriyle hazirlanmigtir.
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2. El Otomobil & Hafif Ticari Arac Pazari Motor Tipine Gore Satis Gelisimi (Nisan)

- Nisan’24 Nisan’25
I T T
m Benzin 55.654 78.481 41,0%

652
°I0:3‘/‘ Dizel 93.154 108298  16,3%
108.298
'& 0 Otogaz 3.983 5.390 35,3%
OIO.A/’. 93.154
78.481 Hibrit 3.684 8.109 120,1%
55.654 o Elektrik 988 2420  144,9%
Toplam 157.463 202.698 28,7%
5,2 0,> A

o 0:5/0 0/0’}2/' 0/0'}‘&/.

3.983 5.390 3688 109 0.988 2.420

Benzin Dizel Otogaz Hibrit Elektrik

e 2025 yili Nisan ayindaki satislar gecen sene ayni donemle kiyaslandiginda, Elektrikli arac satislarinin payinin
%3144,9 artarken Hibrit araclarin satis payinin %120,1 arttigi gorilmustir. (A)

2. El Otomobil & Hafif Ticari Ara¢ Pazari Motor Tipi Dagilimi (Nisan)

%4,0
=

%2,7

m Benzin 38,7%
Dizel 53,4%
m Otogaz 2,7%
Hibrit 4,0%
o Elektrik 1,2%
Toplam 100,0%
. Benzin Dizel . Otogaz
" Hibrit Elektrik

e 2025 yili Nisan ayinda 108.298 adet satisla en cok satilan motor tipi Dizel arac oldu. Dizel araclarin toplam

binek araclar icindeki satis payi %53,4 oldu. Benzinli araclarin payi ise %38,7 oldu. Benzinli araclari %2,7 ile
Otogaz, %4,0 ile Hibrit ve %1,2 ile Elektrikli araclar takip etti.

Indicata Turkiye’nin Turkiye otomotiv sektorl 2. el online pazarinda 30’a yakin halka acik online mecradaki 40.000’den fazla kurumsal firmanin ginlik 450.000 adet

kurumsal arag ilanini analiz ettigi verileriyle hazirlanmigtir.
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bizimle iletisime gecebilirsiniz.
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